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http://www.africafornorway.no/

Quelle image est le plus souvent véhiculée de 'Afrique dans les

spots humanitaires occidentaux ?

APRES VISIONNEMENT

Quel est I’objectif affiché par ce spot ?
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COMPREHENSIONECRITIE => EXPRESSION ORALE

NORVEGE
Internet: unfaux spot humanitaire

se moque des clichés sur UAfrique

ne parodie de campagne
U humanitaire fait le buzz BOUH'DUBOWN &MW\IEZ_SV:S |
sur Internet. Mardji, le clip RAD: A TEVIRS EN NofveSe. - /2
avait été regardé plus de 1,6 mil- ; €N VD‘I«E&— L Ef Pw*‘[é“r

lion de fois sur YouTube. Baptisé -

Africa for Norway, le film a 6t AV GAMEL Come Py CLué
réalisé par une association d’étu-
diants norvégiens. On y voit des
Africains se mobiliser pour les

Norvégiens, victimes du grand

ils appellent la population 4 en-
voyer des radiateurs dans ce pays
dunord de ’Europe. « La percep-
tion de 'Afrique est trés tncom-
pléte, commente I'association, qui
veut lutter contre les clichés cir-
culant sur ce continent. L’ immen-
semajorité des gens ont en téte des
catastrophes [...] et ignorent les
évolutions positives. »

Compléte cet extrait d’analyse de la campagne Radio-Aid :
L'horizon idéal de cette campagne improbable a base de radiateurs tient en 4 points :

e éviter de baser les campagnes humanitaires uniquement SUr des .........c.cceveevreeeeieennennennnn ,

* véhiculer une information plus ............ceceueenen. (plus positive dans le cas de l'Afrique),
LI < ¢ - des autochtones (montrer un enfant africain famélique en gros plan,
par exemple, est-ce vraiment ........cceeviviiiinniinnnns ?),

* se concentrer sur les vrais besoins et pas seulement les "bonnes” intentions.
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